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EU-Kommission: Gemeinsame Vermarktung der
Medienrechte far die Premier League
maoglicherweise wettbewerbswidrig

Die EU-Kommission hat eine Mitteilung der Beschwerdepunkte an den
englischen Ligaverband (English Football Association Premier League,
FAPL) wegen der gemeinsamen Vermarktung der Medienrechte fiir die erste
englische Liga (Premier League) gerichtet. Die gemeinsame Vermarktung
kommt nach Auffassung der Briisseler Wettbewerbsbehérde einer
Preisfestsetzung und damit einer Wettbewerbsbeschridnkung gleich, die nur
dann zulédssig sei, wenn sie zur Verwirklichung bestimmter legitimer Ziele -
z.B. der Solidaritét zwischen den reichen und armen Vereinen - unabdingbar
und fiir die iibrigen Betroffenen und insbesondere die FuBballfans von
Vorteil wére. Aus den gleichen Erwdgungen war die Kommission im Juni zu
einer vorladufigen positiven Beurteilung der neuen Regeln der UEFA fiir die
gemeinsame Vermarktung der Medienrechte an den Gruppen- und
Endrundenspielen der Champions League gelangt.

Im Juni 2001 hatte die EU-Kommission von Amts wegen mit der Prifung der
gemeinsamen Vermarktung der Medienrechte fur die Premier League begonnen. Im
Juni 2002 meldete der Ligaverband daraufhin seine Regelung zur Vermarktung der
gewerblichen Rechte an der Premier League bei der Kommission an und beantragte
eine Freistellung nach dem EU-Wettbewerbsrecht.

Die Premier League veraufRert die Medienrechte im Namen der Vereine pauschal
und auf AusschlieBBlichkeitsgrundlage an Fernsehanstalten in GroRRbritannien und
Irland. Nach dieser Regelung konnen die Vereine gewerbliche Rechte auch dann
nicht selbst vermarkten, wenn sie in den Pauschalvertrdgen nicht enthalten sind. In
der Praxis fuhrt das dazu, dass derzeit nur 25% der Spiele der Premier League live
im Fernsehen Ubertragen werden.

Die gemeinsame Vermarktung insbesondere auf Ausschlief3lichkeitsgrundlage
erlaubt oftmals nur groferen Medienkonzernen den Erwerb und die Nutzung des
Rechtepakets. Das fuhrt zu hoheren Preisen und dazu, dass attraktive
Programminhalte gegeniber Konkurrenten abgeschottet werden. Auch FuR3ballfans
zéhlen potenziell zu den Leidtragenden, weil die Spiele im Fernsehen nur zum Teil
oder mdglicherweise lediglich im Pay-TV gezeigt werden.

Wegen des fehlenden Wettbewerbs sind Rechtebiindel auch fir neue Medien und
Technologien moglicherweise nur in  begrenztem Umfang erhaltlich, was
insbesondere die Entwicklung und Einfiihrung der Mobilfunkgerdte der dritten
Generation verzogern kdnnte.

Trotz dieser nachteiligen Folgen fir den Wettbewerb ist eine gemeinsame
Vermarktung nicht von vorneherein als rechtswidrig zu betrachten. Nach Artikel 81
Absatz 3 muss die Kommission prifen, ob auf den ersten Anschein
wettbewerbswidrige Vereinbarungen Vorteile u.a. fir die Verbraucher nach sich
ziehen, die eine Freistellung rechtfertigen kdnnten.



Die Kommission ist sich bewusst, dass der Sport nicht wie jeder andere
Wirtschaftszweig behandelt werden kann, und respektiert die Erklarung des
Europaischen Rates von Nizza vom Dezember 2000, in der eine Umverteilung von
Teilen der Einnahmen aus Fernsehibertragungsrechten auf der geeigneten Ebene
als Ausdruck der Solidaritat zwischen allen Ebenen und Bereichen des Sports
begrufdt wird.

Im Juni war die Kommission zu einer vorlaufigen Einigung mit dem europaischen
FulRball-Dachverband UEFA uber die gemeinsame Vermarktung der Champions
League-Rechte gelangt. Danach erhebt sie keine Einwande gegen eine begrenzte
gemeinsame Vermarktung, solange bestimmte Bedingungen eingehalten werden,
die im Endeffekt zu mehr Direktiibertragungen von Ful3ballspielen und grol3erem
Freiraum der Vereine bei der Eigenvermarktung der Rechte flihren (IP/02/806).

Die gemeinsame Vermarktung der Premier League-Rechte hélt die Kommission in
ihrer jetzigen Form fir wettbewerbswidrig, weil sie den Markt gegeniber anderen
Rundfunkanstalten abschottet und im Endeffekt die Medienprdsenz von
FuBballspielen zum Schaden der Verbraucher einschrankt. Daher vertritt die
Kommission in diesem Stadium die Auffassung, dass der Vertrieb der Medienrechte
in der von der FAPL praktizierten Weise fur die Gewahrleistung der Solidaritat
zwischen den Vereinen der englischen Ligen nicht unerlasslich ist; diese kann
vielmehr auch durch MaRnahmen verwirklicht werden, die keine
wettbewerbswidrigen Konsequenzen nach sich ziehen.

Die Kommission wird Vorschlage der FAPL zur Anpassung ihrer
Vermarktungsregelung an das europaische Wettbewerbsrecht sorgfaltig und offen
prifen, die einen breiten Zugang der Medien zu den FuR3ballwettbewerben
gewabhrleisten.

Mit der Versendung einer Mitteilung der Beschwerdepunkte wird dem endglltigen
Ergebnis der Untersuchung in keiner Weise vorgegriffen; die Anhdrungsrechte des
anmeldenden Unternehmens und sonstiger Beteiligter bleiben uneingeschrankt
gewabhrt.

Die FAPL verfugt Gber eine Frist von zweieinhalb Monaten, um der Kommission zu
antworten. Sie kann ferner eine Anhdrung beantragen, im Gelegenheit zu erhalten,
ihre  Argumente direkt gegeniber den Vertretern der einzelstaatlichen
Wettbewerbsbehdrden zur Geltung zu bringen.



