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Brissel, den 20. Juli 2001

Hintergrundinformationen zur Sache UEFA
Champions League

Bei der Champions League handelt es sich um einen alljdhrlich von dem in
Genf ansédssigen Europdischen FuBballbund UEFA) ausgerichteten
Wettbewerb der 72 besten europdischen FuBballvereine. Die Teilnehmen
kommen sowohl aus EU-Mitgliedstaaten als auch aus Ldndern auBBerhalb der
EU.

Es handelt sich nicht nur um eines der bedeutendsten Sportereignisse in Europa,
sondern auch um eines der groRten Fernsehereignisse: der Preis fur die
Fernsehubertragungsrechte betragt tber 800 Millionen Schweizer Franken (530 Mio.
EUR) und macht etwa 80% der Gesamteinnahmen der Champions League aus.

Wie vermarktet die UEFA die TV-Rechte fiir die Champions League?

Die UEFA verkauft die TV-Rechte an einen Anbieter pro Land flr einen Zeitraum von
drei bis vier Jahren auf Ausschlie3lichkeitsbasis (vgl. Tabelle im Anhang). Die
Rechte werden in Primér- und Sekundarrechte unterteilt.

Die UEFA legt dem jeweiligen Rechteerwerber Mindestpflichten fur die Ubertragung
auf. Zur Zeit werden die Spiele der Champions League Dienstags und Mittwochs
ausgetragen. In den groRen FuRballnationen missen die Rundfunkanstalten pro
Tag mindestens ein Spiel live Gbertragen, wobei die Dienstagsiibertragung auch im
Pay-TV erfolgen kann.

AuBBerdem mussen sie an beiden Abenden Zusammenfassungen im frei
empfangbaren Fernsehen zeigen. In den kleineren Mitgliedsverbanden ist ein
Mittwochsspiel live auszustrahlen. Dienstags ist ein Spiel direkt im frei empfangbaren
Fernsehen zu zeigen, falls ein Verein aus diesem Land teilnimmt. Soweit diese
Mindestverpflichtungen erfullt werden, kann die Rundfunkanstalt zusatzliche Rechte
nach freier Wahl im frei empfangbaren oder im Pay-TV verwerten.

Warum féllt die Vermarktung der Champions League-Fernsehrechte
durch die UEFA in die Zustandigkeit der Kommission?

Die Kommission hat eine Untersuchung der gemeinsamen Vermarktung der TV-
Rechte durch die UEFA eingeleitet, weil die UEFA diese Regelung am 1. Februar
1999 angemeldet und einen rechtswirksamen Bescheid beantragt hatte, dass sie
nicht als verbotene Vereinbarung im Sinne von Artikel 81 Absatz 1 des EG-Vertrags
anzusehen ist oder von den EU-Wettbewerbsregeln ausgenommen werden kann.



Warum hegt die Kommission Bedenken gegen dieses
Vermarktungssystem?

Die gemeinsame Vermarktung samtlicher TV-Rechte (Free-TV und Pay-TV) auf
AusschlieBlichkeitsbasis hat erhebliche Auswirkungen auf die Struktur der
Fernsehmaérkte, da der Fuf3ball in den meisten Landern nicht nur Triebfeder fur die
Entwicklung des Pay-TV, sondern auch ein wichtiger Programmbestandteil fir die
Anbieter frei empfangbarer Programme ist. Die UEFA verkauft samtliche Rechte am
gesamten Wettbewerb ausschliel3lich an einen Anbieter je Mitgliedstaat, so dass um
den Kauf der Rechte ein intensiver Wettbewerb stattfindet. Nur noch grof3e Anbieter
sind in der Lage, die steigenden Preise zu zahlen. Dadurch kann der
Konzentrationsgrad auf dem Medienmarkt zunehmen und der Wettbewerb zwischen
den Fernsehanstalten leiden. Wenn eine Rundfunkanstalt Giber samtliche Fuf3ball-
Fernsehrechte in einem Mitgliedstaat verfligt, kbnnen konkurrierende Anbieter nur
unter grofdten Schwierigkeiten auf dem Markt Ful? fassen. Wirden die Rechte
getrennt vermarktet, kdnnten viele auch kleinere Regional- oder Spartenprogramme
mitbieten.

Stellen die von der UEFA zugelassenen Unterlizenzen keine geeignete
Abhilfe dar?

Nein, denn auch die Unterlizenzen haben ausschliel3lichen Charakter: nur ein
anderer Anbieter darf Spiele der UEFA Champions League zeigen, die der
Hauptrechteinhaber nicht selbst Ubertragt. Somit kdénnen also hdéchstens zwei
Fernsehanstalten je Mitgliedstaat Bilder aus der UEFA Champions League zeigen;
alle Ubrigen Programmanbieter sind ausgeschlossen und dirfen nicht einmal
Ausschnitte senden.

Will die Kommission demnach die gemeinsame Vermarktung von
FuBball-Ubertragungsrechten unterbinden?

Dies ist nicht der Fall. Obwohl die gemeinsame Vermarktung eindeutig unter Artikel
81 Absatz 1 fallt, kann sie unter bestimmten Umstanden fir die Vermarktung von
TV-Rechten fiir internationale Sportereignisse geeignet sein'. Allerdings darf die
Vermarktung nicht so restriktiv angelegt sein, dass der Nutzen aufgewogen wird.

' Art.81 Abs. 3 des EU-Vertrags lalt wettbewerbsbeschrankende Vereinbarungen oder
Verhaltensweisen zu, “die unter angemessener Beteiligung der Verbraucher an dem
entstehenden Gewinn zur Verbesserung der Warenerzeugung oder -verteilung oder zur
Forderung des technischen oder wirtschaftlichen Fortschritts beitragen”.



Hat die Kommission Beschwerden von Rundfunkanstalten, einzelnen
Vereinen, Sportfans oder anderen betreffend das jetzige System
erhalten? Welche Argumente machen die Beschwerdefiihrer geltend?

Bei der Kommission sind keine férmlichen Beschwerden eingegangen, wohl aber
Stellungnahmen von insgesamt 65 einzelstaatlichen Behorden, Verbanden,
FuBballvereinen, Rundfunkanstalten und Sportrechteagenturen. Diese waren mit der
Veroffentlichung einer Zusammenfassung des Falls im Amtsblatt der EU am 10. April
1999 zur AuRerung aufgefordert worden. Kritisch wird die zentrale Vermarktung vor
allem von Rundfunkanbietern, Sportrechteagenturen und den nationalen
Wettbewerbsbehoérden beurteilt. Sie bestreiten, dass eine zentrale Vermarktung fur
den Schutz der Markenrechte der UEFA Champions League oder die
Gewahrleistung von Ubertragungen im frei empfangbaren Fernsehen notwendig ist.
Die Folge seien vielmehr héhere Preise fur die Verbraucher und weniger Fufball im
Fernsehen. Aul3erdem seien die Umverteilungsmechanismen der UEFA ineffizient,
unzureichend und nicht transparent.

Tragt die gemeinsame Vermarktung der Fernsehrechte fiir die
Champions League nicht dazu bei, das Ungleichgewicht zwischen
Vereinen und Lander abzubauen?

Nur wenn sie mit angemessenen Umverteilungsmechanismen einhergeht,
gewabhrleistet die zentrale Vermarktung das Gleichgewicht zwischen den Vereinen.
Im Falle der Champions League jedoch erhélt beispielsweise ein italienischer Verein,
der halb so viele Spiele wie ein niederlandischer Verein austragt, aufgrund der
Fernsehrechteregelung dreimal so viel Geld wie der letztere.

AuRerdem erhoht die Champions League auch innerhalb der einzelnen nationalen
Meisterschaften den Abstand zwischen den Vereinen. Die fast regelmaflig an der
Champions League teilnehmenden Vereine - 80% der Mannschaften sind namlich
jedes Jahr identisch - investieren die dort erzielten Einnahmen in erster Linie in die
nationale Meisterschaft und erzielen dadurch einen wirtschaftlichen Vorsprung, der
zu dem wachsenden Ungleichgewicht innerhalb der einzelnen nationalen
Meisterschaften beitragt. Die Einnahmen von Real Madrid und Valencia aus ihrer
Teilnahme an der Champions League sind hoher als der Gesamthaushalt der
meisten spanischen Erstligisten.

Sportliche Bedeutung und Einschaltquoten sind aufRerdem nicht immer
deckungsgleich: Die fur die Meisterschaft vollig unbedeutende Begegnung zwischen
Real Madrid und Barcelona verfolgten im spanischen Pay-TV 1,5 Millionen
Abonnenten, die meisterschaftsmitentscheidende Begegnung zwischen Real Madrid
und La Corufia lockte hingegen nur 900000 Abonnenten vor den Bildschirm.



In der Erklarung von Nizza wird die gemeinsame Vermarktung von
Fernsehrechten ebenso befiirwortet wie das Recht der Sportverbdnde
auf Selbstorganisation. Ist die Verpflichtung der Vereine, ihre
Verhandlungsrechte an die UEFA-Spitze abzutreten, somit nicht doch
gerechtfertigt?

Der Europaische Rat hat sich fir eine gewisse solidarische Umverteilung der
Einnahmen aus dem Rechteverkauf zugunsten des Breitensports ausgesprochen,
die Form dieses Solidaritatsmechanismus jedoch bewusst offengelassen. Er
beriicksichtigt die unterschiedlichen nationalen Praktiken, da in fast jedem
Mitgliedstaat diese Solidaritat in unterschiedlicher Weise gehandhabt wird.

Ferner hat der Europaische Rat die Bedeutung der Einhaltung des innerstaatlichen
und des Gemeinschaftsrechts und der innerverbandlichen Demokratie und
Transparenz betont. In einer von der UEFA in Auftrag gegebenen und
verodffentlichten Studie empfehlen die Autoren dem Verband, die Vereine und Ligen
besser in die Organisation der Wettbewerbe einzubinden: "Die Glaubwirdigkeit der
UEFA auf wirtschaftlicher wie sportlicher Ebene hangt von ihrer Fahigkeit ab, das
gesamte Spektrum des FufRballs und die Interessen seiner Elite gleichermal3en zu
reprasentieren ".

Ist die Kommission fiir die Einzelvermarktung der TV-Rechte durch die
Vereine?

Die Kommission will keine bestimmte Vermarktungsform bevorzugen. Die
gemeinsame Vermarktung der Fernsehrechte — in Verbindung mit bisher von der
UEFA nicht angewandten Mechanismen — hat den Vorteil, den Zusammenhalt der
mitwirkenden Vereine und die Bedeutung des Wettbewerbs zu starken. Mit Blick auf
die Ubertragungen wiirde die Einzelvermarktung vermutlich nicht samtliche
Probleme l|6sen: die groRen Vereine wirden von den groRen Medienkonzernen
umworben, wodurch ebenfalls die zunehmende Konzentration gefordert wirde. Die
meisten Vereine wirden auf regionale oder lokale Anbieter abgeschoben, wodurch
die Unterschiede zunehmen und das sportliche Interesse des Wettbewerbs leiden
wirde. Die Kommission will lediglich gewahrleisten, dass die gewdahlte
Vermarktungsform den Wettbewerb im audiovisuellen Sektor nicht Uber das
notwendige Malf hinaus einschrankt, wie das zur Zeit der Fall zu sein scheint.

Wie werden die Einnahmen aus den Fernsehrechten zur Zeit unter den
Vereinen verteilt?

Von den Gesamteinnahmen in Hohe von 800 Mio. CHF gehen 75% an die Vereine,
25% verbleiben bei der UEFA fir Organisations- und Verwaltungskosten und einen
Solidarfonds. In diesen gelangen 122 Mio. CHF, 105 Mio. CHF werden fir
Betriebskosten verwendet, und 47,2 Mio. CHF verbleiben bei der UEFA.



Ist die Kommission gegen die solidarische Umverteilung von Geldern
unter FuBballvereinen?

Die Kommission berilcksichtigt uneingeschrankt die in der Erklarung des
Europaischen Rates in Nizza im Dezember 2000 betonten besonderen Merkmale
des Sports; der Rat hatte beflrwortet, dass ein Teil der Verkaufserlose auf
geeigneter Ebene unter Beriicksichtigung der einzelstaatlichen Gepflogenheiten
zusammengelegt wird, dem Prinzip der Solidaritéat zwischen allen Bereichen der
sportlichen Betéatigung und allen Sportarten forderlich sind. Die Mitteilung der
Beschwerdepunkte durch die Kommission stellt diesen Grundsatz nicht in Frage.

Fihrt das derzeitige System zu weniger FuBball im Fernsehen und
héheren Pay-TV-Gebiihren?

Die Kommission ist Uberzeugt, dass mehr Wettbewerb auf dem Fernsehmarkt zu
einer besseren Préasenz des Fuf3balls im Fernsehen und niedrigeren Gebihren im
Abonnentenfernsehen fuhren wird.

Inwieweit verzégert das jetzige System den Einsatz neuer Techniken
(wie in der Pressemitteilung erwahnt)?

In Vereinbarungen Uber eine zentrale Vermarktung wird die Vergabe von Lizenzen
fur neue Ubertragungstechniken wie Internet oder UMTS eher restriktiv gehandhabt,
da die Rundfunkanstalten einen Wertverlust ihrer TV-Rechte befiirchten.

Was geschieht nach der Versendung der Beschwerdepunkte?

Die UEFA hat 3 Monate Zeit fiir eine schriftiche Erwiderung und kann eine
mundliche Anhorung beantragen, um ihre Argumente vorzubringen. Aul3erdem ist
die Kommission selbstverstandlich gerne bereit, neue Vorschlage der UEFA zu
prufen und mit ihr zu erértern.



Anhang:

Rechteinhaber fiir die letzten drei Spielzeiten?

Land Rechteinhaber/Unterlizenz

Osterreich ORF

Belgien VRT+RTL TVI
Déanemark TV3

Finnland Nelonen + Ch.4
Frankreich TF1/Canal+
Deutschland RTL/Premiere
Griechenland Megachannel
Irland TV3

Italien RTI/Stream
Niederlande NOS/Canal+
Portugal RTP/Sport TV
Spanien TVE/ViaDigital
Schweden TV3

VK ITV/OnDigital



